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Предмет. Российские креативные индустрии являются потенциалом роста российской экономи-
ки в средне- и долгосрочном периодах. Исследование интеллектуальной составляющей креатив-
ных индустрий является самостоятельным направлением теоретико-практических работ. Объек-
том исследования являются российские креативные индустрии в период их становления. Пред-
метом выступают организационно-управленческие аспекты, возникающие в данный период в 
области их соотнесения с общероссийским классификатором видов экономической деятельности, 
анализом их интеллектуальной составляющей.
Цель: определение интеллектуальной составляющей российских креативных индустрий в пери-
од их становления на основе библиометрического анализа и сравнительного анализа российских 
креативных индустрий в период их становления по уровню интеллектуальной составляющей.
Методы: общенаучные методы – анализ, синтез, классификации. Материалами исследования 
являются: исследования (публикации, патенты) зарубежных, российских исследователей в Науч-
ной электронной библиотеке (далееb– НЭБ) вbобластях конкретных отраслей креативных индустрий 
в их взаимосвязи с интеллектуальной собственностью; материалы справочно-правовой системы 
«КонсультантПлюс» в области регулирования видов экономической деятельности согласно Об-
щероссийскому классификатору видов экономической деятельности; результаты проекта Агент-
ства стратегических инициатив «Атлас креативных индустрий Российской Федерации» (2021bг.).
Результаты: выявление пяти креативных российских отраслей с высоким показателем интел-
лектуальной составляющей: образование, архитектура, программное обеспечение, развлечения, 
архивы; определение необходимости нормативно-правового регулирования понятий «мода», 
«музеи и галереи», «дискотеки и ночные клубы, дома культуры», «новые медиа», «авторское пра-
во» (использовано название предложенное разработчиками проекта «Атлас креативных индустрий 
Российской Федерации»). Новизной исследования являются: 
а) развитие авторского исследовательского подхода к сравнительному анализу российских креа-
тивных индустрий по уровню интеллектуальной составляющей, заключающийся в анализе 35bот-
раслей российских креативных индустрий по двум показателям: наличию публикаций с индек-
сацией в НЭБ и наличию патентов, включая свидетельства о регистрации программы для ЭВМ, 
базы данных в Федеральном институте интеллектуальной собственности (Роспатенте) с индек-
сацией в НЭБ; 
б) проведение анализа интеллектуальной составляющей российских креативных индустрий на 
основе данного исследовательского подхода.
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Введение
Развитие креативных индустрий в глобаль-

ном масштабе и в российском экономическом 
пространстве обуславливает необходимость 
формирования и развития организационно-у-
правленческих аспектов, которые содейству-
ют повышению вклада данных индустрий в 
ВВП экономики страны на основе включения 
данных индустрий в хозяйственный оборот 
экономики страны, формирования и повы-
шения компетенций работников креативных 
индустрий. Новейшие возможности формиро-
вания, развития, учета и управления креатив-
ными индустриями сформированы благодаря 
принятию вb2017b г. Программы «Цифровая 
экономика Российской Федерации» 1, которая 
задает конкретные основы включения креа-
тивных индустрий в хозяйственный оборот 
страны [17]. Изучению вопросов управления, 
учета, классификации креативных индустрий 
посвящено исследование группы соавторов 
НИУ ВШЭ на примере Москвы как центра раз-
вития креативных индустрий в российском 
экономическом пространстве [8]. Вbданном ис-
следовании показана классификация креатив-
ных индустрий Москвы, что носит актуальный 
характер для периода становления креатив-
ных индустрий как секторов экономики, где 
добавленная стоимость конечного продукта 
формируется за счет креативной (творческой) 
деятельности занятых в креативных индустри-
ях и управления правами на интеллектуальную 
собственность [там же]. Вbработе А.bР.bАгаевой, 
А.bО.bДжабраиловой, С.bХ.bШемеевой отражено 
взаимодействие и развитие креативных инду-
стрий с цифровыми технологиями [2]. Креатив-
ные индустрии исследуются А.bВ.bДанильченко, 
Е.bВ.bБертош, ДокbхиbО. как «…высшая форма 
развития постиндустриального общества…» 
[12,bс.b16–25]. Креативные индустрии являются 

1 Программа «Цифровая экономика Российской Фе-
дерации» : утв. распоряжением Правительства Российской 
Федерации от 28 июля 2017 г. № 1632-р. URL http://www.
consultant.ru/document/cons_doc_LAW_221756/2369d7266
adb33244e178738f67f181600cac9f2/
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площадками-акселераторами для новых видов 
бизнеса, где доминантой являются креативные 
компетенции, креативные виды предприни-
мательства, интеллектуальная составляющая 
бизнеса: казахстанский опыт диагностиро-
вания и развития компетенций креативного 
предпринимательства представлен в работе 
А.bА.bГончаровой, Д.bО.bШаяхмет [10]; опыт Ре-
спублики Саха в исследуемом аспекте показан 
в работе А.bВ.bМихайловой [15]; необходимость 
и условия перехода к инновационной эконо-
мике на основе креативных компетенций и 
вопросов управления объектами интеллекту-
альной собственности представлены в иссле-
довании Т.bВ.bАбанкиной [1]. Вbисследовании 
Л.bМ.b Табатадзе развитие компетенций для 
креативных индустрий исследован на основе 
формируемого инструмента данного процес-
са – электронной информационно-образова-
тельной среды учебного заведения на основе 
нормативно-правовой базы самого учебно-об-
разовательного процесса, включающего всех 
его участников [19].

Исследования, касающиеся интеллекту-
альной составляющей креативных индустрий, 
формируют самостоятельное направление те-
оретико-практических работ. Данные работы 
ведутся в областях индустрии моды, правового 
обеспечения креативных (модных) индустрий, 
развития института интеллектуальной соб-
ственности в креативных индустриях [13]. 
Вbчастности, в исследовании Т.bА.bДеминой ис-
следуются вопросы в области индустрии моды 
как самостоятельного сектора экономики, для 
которого характерны особенности развития, 
управления объектами патентного права, сред-
ствами индивидуализации [13]. Развитие креа-
тивных индустрий на основе цифровых техно-
логий отражено в исследовании К.bГ.bГригорян, 
где внимание уделено вbтом числе технологиям 
на основе искусственного интеллекта для раз-
вития креативных индустрий [11]. Вbработе 
О.bЮ.bАнгеловой, Т.bО.bПодольской, О.bР.bЧепьюк 
интеллектуальная составляющая креативных 
индустрий представлена во взаимодействии с 
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цифровыми платформами, развитие которых 
отражается на бизнес-модели организации 
креативной индустрии [4]. Цифровые плат-
формы, активно используемые в развитии 
креативных индустрий, исследуются в рабо-
те Н.bП.bЛещенко, И.bМ.bРеутова [14]. Данные 
цифровые платформы, понимаемые авторами 
как «…универсальные конструкторы… сbми-
нимальным объемом программирования…» 
формируют основу экосистемы креативной 
индустрии [14, с.b34–35]. 

Актуальность проблемы данного исследо-
вания отражена в его целях, объекте, предмете, 
методах. Объектом исследования являются 
российские креативные индустрии в период их 
становления. Предметом выступают организа-
ционно-управленческие аспекты, возникающие 
в данный период в области их соотнесения 
с общероссийским классификатором видов 
экономической деятельности и анализом их 
интеллектуальной составляющей. 

Согласно «Атласу креативных индустрий 
Российской Федерации»2 (далееb– Атлас), 
разработчиком которого является Агентство 
стратегических инициатив (далееb– АСИ) под 
«креативными индустриями», понимается 
«экономический сектор, включающий взаи-
мозависимые и взаимопроникающие отрасли 
в области исследований, разработки и произ-
водства товаров и услуг, которые берут начало 
в индивидуальном творчестве, навыках и та-
лантах и которые обладают потенциалом для 
обогащения и создания рабочих мест за счет 
создания и использования интеллектуальной 
собственности» [Атлас. С.b34–36]. Аналогичное 
понимание креативных индустрий мы встреча-
ем в «Концепции развития творческих (креатив-
ных) индустрий и механизмов осуществления 
их государственной поддержки в крупных и 
крупнейших городских агломерациях до 2030 
года»3. Значительное внимание в составляющих 
креативных индустрий отражено в обладании 
ими объектами интеллектуальной собствен-

2 Агентство стратегических инициатив Атлас креатив-
ных индустрий в Российской Федерации // Центр городских 
компетенций АНО «Агентство стратегических инициатив 
по продвижению новых проектов» М. 2021. 555 с.

3 «Концепции развития творческих (креативных) 
индустрий и механизмов осуществления их государствен-
ной поддержки в крупных и крупнейших городских 
агломерациях до 2030 года» : утв. распоряжением Прави-
тельства Российской Федерации от 20 сентября 2021 г. 
№b2613-р. URL: http://static.government.ru/media/fi les/HE
XNAom6EJunVIxBCjIAtAya8FAVDUfP.pdf 

ности, которые формируют их конкурентные 
преимущества [9]. Вbисследовании С.bА.bАгама-
гомедовой, Н.bА.bНадькина отмечается вклад 
креативных индустрий в мировой ВВП на уров-
не 3b% (поbсостоянию наb2017bг.), вbРФb– 0,5b% [3]. 
Здесь указан перечень креативных индустрий: 
промышленный дизайн, архитектура, кино, те-
левидение, разработка компьютерных систем. 
Вопросы составляющих креативных индустрий 
поднимаются в исследовании О.bС.bБелокрыло-
вой, Е.bС.bДубской, где представлена классифи-
кация творческих индустрий в соответствии с 
классификацией ЮНКТАД [6]. Вbисследовании 
А.bА.bЮхиной креативные индустрии также 
исследуются в аспекте их составляющих, ка-
сательно основных терминов и определений 
[20]. Вbработе М.bА.bАфанасьевой представлены 
базовые составляющие креативных индустрий 
в период их формирования [5], исследование 
О.bВ.bРудаковой, А.bВ.bМихайлиной, Н.bН.bСтебле-
цовой отражает развитие креативных индустрий 
в российском экономическом пространстве в 
контексте развития культуры, традиций в об-
ласти культуры [17]. 

О периоде становления креативных ин-
дустрий в РФ говорят создание Федерации 
креативных индустрий (2021b г.), проведение 
рейтингов креативных индустрий (2021b г.)4, 
реализация масштабного исследовательского 
проекта АСИ «Атласа» (2021bг.) [5]5.

Методы исследования 
Настоящее исследование выполнено с ис-

пользованием методов библиометрического 
анализа и классификации. Материалами для 
проведения исследования послужили работы 
(публикации, патенты, включая свидетель-
ства на программы для ЭВМ, базы данных) 
зарубежных и российских исследователей, 
представленные в НЭБ6 в областях конкрет-

4 Антонова В. Рейтинг «Культуры»: кто есть кто в 
креативной экономике? 06.05.2021. URL: https://portal-
kultura.ru/articles/country/332788-reyting-kultury-kto-est-
kto-v-kreativnoy-ekonomike/ 

5 Федерация креативных индустрий проводит иссле-
дование. 100bMost Creative Russians заb2021bгодb// Россий-
ская Газета. URL: https://rg.ru/2021/11/09/federaciia-
kreativnyh-industrij-provodit-issledovanie-100-most-
creative-russians-za-2021-god.html 

6 Программа «Цифровая экономика Российской Феде-
рации» : утв. распоряжением Правительства Российской 
Федерации от 28 июля 2017 г. № 1632-р. URL http://www.
consultant.ru/document/cons_doc_LAW_221756/2369d7266a
db33244e178738f67f181600cac9f2/
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ных отраслей креативных индустрий в их 
взаимосвязи с интеллектуальной собствен-
ностью; материалы правовой поддержки 
«КонсультантПлюс»7 вbобласти регулирования 
видов экономической деятельности согласно 
Общероссийскому классификатору видов эко-
номической деятельности» (далееb– ОКВЭД)8; 
результат проекта АСИ – Атлас. Задачей иссле-
дования является определение интеллекту-
альной составляющей российских креативных 
индустрий в период их становления на основе 
исследовательского подхода. 

Результаты исследования 
Исследование вопросов интеллектуальной 

составляющей креативных индустрий осу-
ществляется в трудах российских, зарубежных 
ученых с различных точек зрения. Согласно 
исследованию А.b Н.b Спартака, вопросы ин-
теллектуализации охватывают условия ре-
ализации международной торговли в сфере 
наукоемких и интеллектуальных услуг, услуг 
в сфере культуры, креативных индустрий [18]. 
Данные процессы актуализируются в условиях 
развития экономики знаний, базовую состав-
ляющую которой формирует образование как 
отдельная отрасль креативных индустрий 
применительно к теме настоящего исследо-
вания. Однако в работе А.bН.bСпартака отрасль 
«образование» не рассматривается как креа-
тивная индустрия, аbисследуется в контексте 
интеллектуализации международной торгов-
ли посредством образования как «глобальной 
индустрии образования», достигшей в данном 
направлении значительных результатов в 
разрезе стран-лидеров данного процесса: 
США, Великобритании, Австралии иbдр. По-
казателями интеллектуализации междуна-
родной торговли в исследовании А.bН.bСпар-
така являются показатели, используемыми 
Всемирной организацией интеллектуальной 
собственности: трансакции с технологиями, 
технологическими и интеллектуальными 
услугами, интеллектуальной собственностью 
[18]. Вb области индустрии образования та-
ковыми показателями, прямо или косвенно 
отражающими интеллектуальную составля-
ющую индустрии образования, являются: 

7 Справ.-прав. система «КонсультантПлюс» // URL: 
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_163320/ 

8 Ведение бухгалтерского и налогового учета россий-
ских и иностранных компаний // URL: https://www.
buxprofi .ru/spravochnik/okved-2/razdel-R/klass-okved-91

международная студенческая мобильность в 
сфере высшего образования; развитие числа 
общеобразовательных англоязычных между-
народных школ; развитие программ и про-
ектов транснационального обучения в сфере 
высшего образования (вbтом числе с участием 
китайского и индийского рынков образова-
тельных услуг); развитие рынка дистанци-
онных услуг; развитие регуляторной среды 
принимающей страны, включая националь-
ные приоритеты в сфере образования, науки, 
инноваций, уровень внутренней поддержки 
программ и проектов транснационального 
обучения; развитие современных образова-
тельных технологий. Поbмнению авторов, дан-
ные показатели отражают интеллектуальную 
составляющую индустрии образования как 
одной из креативных индустрий.

В исследовании С.bК.bНовиковой внимание 
уделено значению креативных индустрий 
для роста мировой и российской экономики. 
Неb выделяя конкретные отрасли креатив-
ной индустрии, С.b К.b Новиковой называет 
продукты креативной индустрии: «…кино-
продукция, мультипликационные фильмы, 
IT-приложения, VR/AAR, компьютерные 
игры, искусство и другие смежные творческие 
индустрии. Тоbесть все то, что находится на 
перекрестке искусств, культуры, бизнеса, тех-
нологий, в том числе цифровых…» [16,bс.b3–4]. 
Данные продукты носят ярко выраженный на-
укоемкий характер, обладая высокой интел-
лектуальной составляющей. Таким образом, 
по мнению авторов, развитие креативных 
индустрий в глобальном масштабе, аbтакже 
в масштабе рынка российских креативных 
индустрий опирается на развитие наукоем-
ких продуктов с высокой интеллектуальной 
составляющей. С.bК.bНовикова также отмечает 
исследование уровня развития креативной 
экономики в странах мира, проведенное 
Мартинским институтом благосостояния 
(г.bТоронто) вb2015b г. на основе расчета ин-
декса 3Т-технологии, талант и толерантность 
[16]. Однако методику данного рейтинга 
С.bК.bНовикова не преиводит9. Кbактуальным 
проблемам развития креативных российских 
индустрий на момент исследования С.bК.bНо-

9 Лидерами данного рейтинга по показателю инно-
вационно-креативного сектора международных центров 
креативности в период 2013–2017bгг. являются Лондон, 
Берлин, Нью-Йорк. Москва занимает 7-е место среди 
анализируемых восьми центров [16].
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виковой отнесены: дефрагментация творче-
ских индустрий; развитие индустрии моды; 
наращивание экспорта продукции креатив-
ной индустрии в кинофильмах, анимации, 
сериалах, компьютерных играх, технологиях 
виртуальной реальности; развитие доли за-
нятых в креативных индустриях [16].

В исследовании Д.bН.bБоровинской ведется 
поиск понятия «креативных индустрий», в 
том числе в аспекте противопоставления и 
анализа понятий «креативные» и «культур-
ные» индустрии [7]. Одним из показателей 
развития креативных индустрий, согласно 
R.bFlorida, являются затраты на «…научно-ис-
следовательские и опытно-конструкторские 
работы (НИОКР), увеличение профессио-
налов, занятых креативной технической 
работой, увеличение практической отдачи 
от исследований в течение последнего сто-
летия, а также увеличение числа работаю-
щих в области культуры и художественного 
творчества…» [7,b с.b 3]. Данные показатели 
опираются на исследование R.bFlorida 2007bг., 
что показывает актуализацию темы настоя-
щего исследования, характерную для начала 
XXIbв. [23]. Однако в настоящий период, бла-
годаря практическому развитию креативных 
индустрий, вbтом числе на основе цифровых 
технологий, теоретическим исследованиям 
данного масштабного развития, детализации 
коснулись положения состава креативных 
индустрий, показатели развития креативных 
индустрий. 

На данном этапе исследования необходимо 
сделать следующий выводы:

1) развитие креативных индустрий вbXXIbв., 
связанное с использованием цифровых тех-
нологий, интеллектуальной составляющей 
данных индустрий в условиях цифровой 
экономики, обуславливает необходимость 
определения состава креативных индустрий;

2) понятие «интеллектуальная составля-
ющая креативных индустрий» трактуется 
вbузком смысле слова как понятие, связанное 
с НИОКР (затраты, численность работников 
НИОКР иbдр.); вbширокомb– как процесс и 
результаты процесса управления объектами 
интеллектуальной собственности креативных 
индустрий.

Авторы Атласа выделяют 35bотраслей, ко-
торые относятся к креативным индустриям, 
поскольку обладают такими признаками, 
как: творческий подход, инновационность, 

клиентоориентрованность (инклюзивность), 
гибкость, упругость, нетворкинг и сотрудни-
чество, интенсивный обмен и обновление 
знаний, техноцентричность, интернацио-
нальность.

На основе результатов АСИ выделенные 
35bотраслей креативных индустрий соотнесены 
нами с кодами ОКВЭД (табл.b1). В процессе со-
отнесения отраслейb– составляющими россий-
ских креативных индустрий с кодами ОКВЭД 
нами выделены следующие особенности:

1) для всех отраслей в Атласе не выделены 
их виды. Отсюда каждая из отраслей может 
включать несколько направлений видов 
экономической деятельности, т.bе. несколько 
ОКВЭД; 

2) отрасль «Мода», отнесенная нами по 
коду ОКВЭД 74.10, не упоминается в данном 
ОКВЭД10. Этот факт обуславливает необхо-
димость формирования понятия «моды», 
получением кода в ОКВЭД и последующим 
анализом данных в Росстате [7; 11; 21];

3) отрасль «Музеи и галереи», отнесенная 
к коду ОКВЭД 91.02, не содержит понятия 
«галерея»11. Это обусловливает необходимость 
введения данного понятия в ОКВЭД получения 
соответствующего кода в ОКВЭД, и последую-
щего сбора и анализа данных в Росстате; 

4) отрасль «Дискотеки и ночные клубы, дома 
культуры» (коды 90.0412, 90.04.313, 90.04.214) не 

10 Агентство стратегических инициатив Атлас 
креативных индустрий в Российской Федерацииb// 
Центр городских компетенций АНО «Агентство 
стратегических инициатив по продвижению но-
вых проектов» М. 2021. 555 с.

11 Ведение бухгалтерского и налогового учета рос-
сийских и иностранных компаний. Код ОКВЭД 91.02 
Деятельность музеев // URL: https://www.buxprofi .ru/
spravochnik/okved-2/razdel-R/klass-okved-91 [12] 

12 Ведение бухгалтерского и налогового учета рос-
сийских и иностранных компаний. Код ОКВЭД 90.04 
Деятельность учреждений культуры и искусства // URL: 
https://www.buxprofi.ru/spravochnik/okved-2/razdel-R/
klass-okved-90 [12] 

13 Ведение бухгалтерского и налогового учета рос-
сийских и иностранных компаний. Код ОКВЭД 90.04.3 
Деятельность учреждений клубного типа: клубов, двор-
цов и домов культуры, домов народного творчества // 
URL: https://www.buxprofi.ru/spravochnik/okved-2/
razdel-R/klass-okved-90 [12] 

14 Ведение бухгалтерского и налогового учета рос-
сийских и иностранных компаний. Код ОКВЭД 90.04.2 
Деятельность многоцелевых центров и подобных заве-
дений с преобладанием культурного обслуживания // 
URL: https://www.buxprofi.ru/spravochnik/okved-2/
razdel-R/klass-okved-90 [12] 
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включает понятий «дискотеки, ночные клубы» 
в указанных кодах ОКВЭД;

5) отрасль «Новые медиа» (коды ОКВЭД 
63.115, 72.2016) не содержит прямого упомина-
ния понятий «веб-порталы, социальные медиа, 
блогерство и прочее», представленные в «Атла-
се креативных индустрий в РФ» [11,bс.b24].

6) отрасль «Авторское право», выделенная 
в Атласе как отрасль креативной индустрии, 
соотнесена нами с кодом ОКВЭДb77.40. Однако 
в расшифровке данного кода ОКВЭД указано: 
«Аренда интеллектуальной собственности и 
подобной продукции, кроме авторских прав». 
Исходя из этого, мы считаем, что название 
данной отрасли креативной индустрии требует 
уточнения в соответствии с кодом ОКВЭД17. 
Вbпроцессе исследования название данной 
отрасли «Авторское право» сохранено.

В целом необходимо отметить, что в табл.b1 
приведены некоторые составляющие деятель-
ности согласно кодам в ОКВЭД по тридцати 
пяти отраслям.

Исследовательский (авторский) подход в 
анализе интеллектуальной составляющей рос-
сийских креативных индустрий заключается 
в анализе тридцати пяти отраслейb– состав-
ляющих российских креативных индустрийb– 
поbдвум показателям: наличию публикаций, за-
регистрированных в НЭБ, поbтемам и областям 
в рамках каждой соответствующей отрасли и 
понятия «интеллектуальная собственность» 
(сbиндексацией Web of Science, Scopus, ВАК, 
РИНЦ, e-library) иbналичию патентов, включая 
свидетельства о регистрации программы для 
ЭВМ, базы данных), вbФедеральном институте 
интеллектуальной собственности (Роспатенте) 
по темам и областям в рамках каждой соответ-
ствующей отрасли и понятия «интеллектуаль-

15 Ведение бухгалтерского и налогового учета рос-
сийских и иностранных компаний. Код ОКВЭД 63.1 Де-
ятельность по обработке данных, предоставление услуг 
по размещению информации, деятельность порталов в 
информационно-коммуникационной сети Интернет // 
URL: https://www.buxprofi.ru/spravochnik/okved-2/
razdel-J/klass-okved-63 [12] 

16 Ведение бухгалтерского и налогового учета рос-
сийских и иностранных компаний. Подкласс 72.2 Науч-
ные исследования и разработки в области общественных 
и гуманитарных наук // URL: https://www.buxprofi .ru/
spravochnik/okved-2/razdel-M/klass-okved-72 [12] 

17 Ведение бухгалтерского и налогового учета россий-
ских и иностранных компаний. Код ОКВЭД 77.40 Аренда 
интеллектуальной собственности и подобной продукции, 
кроме авторских прав // URL: https://www.buxprofi .ru/
spravochnik/okved-2/razdel-N/klass-okved-77 [12] 

ная собственность». Базой данных послужили 
публикации в НЭБ.

Для реализации исследовательского (ав-
торского) подхода в анализе интеллектуальной 
составляющей российских креативных инду-
стрий нами выполнены следующие методи-
ческие работы по поиску публикаций в НЭБ, 
включающие два этапа, которые различаются 
по типу публикаций в НЭБ.

Первый этап поиска в НЭБ: 
– область поиска: название публикации; 

аннотация; ключевые слова; название органи-
заций автора; список цитируемой литературы; 
полный текст публикации. Ключевыми словами 
выступают «название отрасли  интеллектуаль-
ная собственность»18;

– тип публикаций: статьи в журнале, книги, 
материалы конференций, депонированные 
рукописи, диссертации, отчеты.

Второй  этап поиска в НЭБ: 
– область поиска: название публикации; ан-

нотация; ключевые слова19; название органи-
заций автора; список цитируемой литературы; 
полный текст публикации;

– тип публикаций: патенты (табл.b1). 
При получении данных в результате двух 

этапов поисковых запросов в НЭБ необходимо 
выделить следующие положения:

1. Количество публикаций, не относящих-
ся к поисковому запросу, в исследовании не 
рассматривается по двум группам (типу) пу-
бликаций.

2. Дата первой и последней публикации по 
каждой отрасли в исследовании не определены.

Результатом анализа отраслей российских 
креативных индустрий на основе исследо-
вательского (авторского) подхода является 
выявление отраслей креативных индустрий с 
максимальными и минимальными значениями 
по двум показателям: публикации и патенты 
(табл.b2).

На основе полученных результатов анали-
за интеллектуальной составляющей отраслей 
российских креативных индустрий на основе 
авторского исследовательского подхода можно 
сделать следующие выводы:

I. По показателю «количество (доля) публи-
каций в НЭБ»: 

18 Например, для отрасли «Архитектура» в процессе 
поиска в НЭБ введено «архитектура интеллектуальная 
собственность».

19 Формирование ключевых слов аналогично тако-
вому в первом этапе.



 135

Интеллектуальная составляющая российских креативных индустрий в период их становления

Proceedings of Voronezh State University. Series: Economics and Management. 2022. № 3

Т а б л и ц а  1
Креативная индустрия в РФ по отраслям согласно кодам ОКВЭД

Отрасли Код ОКВЭД 

Поиск результатов в НЭБ
Кол-во публикаций по 

ключевым словам «назва-
ние отрасли интеллекту-
альная собственность», ед.

Кол-во патентов (вклю-
чая свидетельства на 
программы для ЭВМ, 
базы данных), ед.

1. Архитектура 71.11 10b113 37
2. Изобразительные искусства 74.90.8, 90–90.03 7040 6
3. Исполнительские искусства 90, 90.1 3223 1
4. Литература 90, 91 10b402 7
5. Издательское дело 58 10b009 3
6. Мода 74.10 10b041 11
7. Дизайн предметный 74.10 5759 0
8. Дизайн коммуникационный 74.10 6754 9
9. Музыка 59.20 9973 46
10. Телевидение 60.2 10b008 10
11. Фотография 74.2 9968 58
12. Кино 59.1–59.14 8584 30
13. Анимация 59.11.1 2481 37
14. Радио 60.1 9992 27
15. Реклама 73.1, 73.11, 73.12, 

73.2, 73.20, 
73.20.1

10b041 16

16. Ремесла 32.99.8 5986 0
17. Культурно-историческое 
наследие 91.03 5833 0

18. Музеи и галереи 91.02 3198 0
19. Библиотеки 91.01 10b713 23
20. Архивы 91.01 10b026 23
21. Компьютерные игры 58.21 10b027 10
22. Программное обеспечение 58.29, 62.0, 62.01 10b167 45
23. Мультимедиа 63.1, 63.11, 

63.11.9 3175 74

24. Новые медиа 63.1, 72.20 9943 33
25. Образование 85, 85.41.2 14b552 24
26. Развлечения 93.2 9964 42
27. Игры 32.40 10b068 17
28. Ботанические сады 91.04 2083 0
29. Дискотеки и ночные клубы, 
дома культуры

90.04, 90.04.3, 
90.04.2 441 0

30. Парфюмерия и косметика 47.75, 47.75.1, 
47.75.2 639 1

31. Спорт 93.1, 93.11, 
93.12, 93.13 10b063 2

32. Вино и гастроиндустрия 11.01.1 , 11.01.2 0 0
33. Туризм 79.1, 79.11, 79.12 10b030 1
34. НИОКР

72.1, 72.11, 72.19, 
72.19.1, 72.19.11

10b162 6
34а Научно-исследовательские 
опытно-конструкторские 
работы

10b081 10

35. Авторское право 77.40 13b353 26
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1) креативные отрасли с максимальным 
количеством (долей) публикаций в НЭБ: обра-
зование (5,3b%), авторское право (5b%), архитек-
тура (4b%), литература (4b%), библиотеки (4b%), 
программное обеспечение (4b%), игры (4b%), 
архивы (3,6b%), развлечения (3,6b%);

2) креативные отрасли с минимальным 
количеством (долей) публикаций в НЭБ: ис-

полнительские искусства (1b%), анимация (1b%), 
музеи и галереи (1b%), мультимедиа (1b%), бо-
танические сады (1b%);

3) креативные отрасли с отсутствием публи-
каций в НЭБ по ключевым словам «[название 
отрасли] интеллектуальная собственность»: 
дискотеки и ночные клубы, дома культуры, 
парфюмерия и косметика.

Т а б л и ц а  2
Интеллектуальная составляющая российских креативных индустрий 

на основе авторского исследовательского подхода, %

Отрасль Доля в общем количестве 
публикаций в НЭБ

Доля патентов (включая 
свидетельства на программы 

для ЭВМ, базы данных)
1. Архитектура 4 6
2. Изобразительные искусства 2,5 1
3. Исполнительские искусства 1 0
4. Литература 4 1
5. Издательское дело 3,6 0
6. Мода 3,6 2
7. Дизайн предметный 2 0
8. Дизайн коммуникационный 2 1
9. Музыка 3,6 7
10. Телевидение 3,6 2
11. Фотография 3,6 9
12. Кино 3 5
13. Анимация 1 6
14. Радио 3,6 4
15. Реклама 3,6 3
16. Ремесла 2 0
17. Культурно-историческое 
наследие 2 0

18. Музеи и галереи 1 0
19. Библиотеки 4 4
20. Архивы 3,6 4
21. Компьютерные игры 3,7 2
22. Программное обеспечение 4 7
23. Мультимедиа 1 12
24. Новые медиа 3,6 5
25. Образование 5,3 4
26. Развлечения 3,6 7
27. Игры 4 3
28. Ботанические сады 1 0
29. Дискотеки и ночные клубы, 
дома культуры 0 0

30. Парфюмерия и косметика 0 0
31. Спорт 3,7 0
32.Вино и гастроиндустрия 0 0
33.Туризм 3,7 0
34. НИОКР 4 1
35. Авторское право 5 4
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II. По показателю «количество (доля) па-
тентов в НЭБ»: 

4) креативные отрасли с максимальным 
количеством (долей) патентов в НЭБ: мульти-
медиа (12b%), фотография (9b%), программное 
обеспечение (7b%), развлечения (7b%), музыка 
(7b%), архитектура (6b%), анимация (6b%), новые 
медиа (5b%), архивы (4b%), образование (4b%);

5) креативные отрасли с минимальным 
количеством патентов (долей) в НЭБ: изобра-
зительные искусства (1b%), дизайн коммуника-
ционный (1b%), литература (1b%), НИОКР (1b%);

6) креативные отрасли с отсутствием па-
тентов в НЭБ по ключевым словам «[название 
отрасли] интеллектуальная собственность»: ис-
полнительские искусства, дизайн предметный, 
ремесла, культурно-историческое наследие, 
музеи и галереи, ботанические сады, дискотеки 
и ночные клубы, дома культуры, парфюмерия 
и косметика, спорт, вино и гастроиндустрия, 
туризм.

III. По совокупному показателю ««количе-
ство (доля) публикаций и патентов в НЭБ»:

7) креативные российские отрасли с высо-
ким показателем по уровню интеллектуальной 
составляющей: архитектура, библиотеки, архи-
вы, программное обеспечение, образование, 
развлечения, авторское право. При этом из 
выявленных в процессе настоящего исследо-
вания семи креативных российских отраслей 
с высоким показателем по уровню интеллек-
туальной составляющей одна отрасль требует 
своей корректировки (уточнения) в области со-
отнесения с ОКЭД (отрасль «авторское право»);

8) креативные российские отрасли с низким 
показателем по уровню интеллектуальной 
составляющей: музеи и галереи, ботаниче-
ские сады, дискотеки и ночные клубы, дома 
культуры, парфюмерия и косметика, вино и 
гастроиндустрия;

9) креативная российская отрасль с макси-
мальной амплитудой по уровню интеллекту-
альной составляющей – мультимедиа.

Обсуждение результатов 
Полученные результаты могут быть ис-

пользованы при подходах их интеграции в 
международное знание в данной области. 
Вb частности, вb работе P.bDharmani, S.bDas, 
S.bPrashar речь идет об интеллектуальной 
структуре креативных индустрий с исполь-
зованием библиометрического, наукометри-
ческого подходов [22]. Вbфокусе исследования 

S.bHoai, B.bThi, P.bLan, T.bA.bTran находятся пу-
бликации с индексацией базы данных Scopus 
за период 1995–2020bгг. вbобластях культурных 
и креативных индустрий [24]. Вbработе Castillo-
Vergara, Mauricio & Alvarez-Marin, Alejandro 
& Placencio-Hidalgo, Dario научный интерес 
находится в области установления уровня 
креативности в области экономики и бизнеса 
на основе построения научных карт [21]. 

В качестве критического замечания к ав-
торскому исследовательскому подходу необ-
ходимо отметить следующее:  базой данных 
выступают патенты, включая свидетельства 
на программы для ЭВМ, базы данных, проин-
дексированные в НЭБ. Предположительно, в 
базе данных Роспатента данное число выше; 
заданный параметр поиска в НЭБ «[название 
отрасли] интеллектуальная собственность» 
уменьшает результаты поиска в НЭБ по ко-
личеству публикаций, патентов. Новизной 
настоящего исследования, опирающейся на 
научный авторский вклад, являются разви-
тие подхода к анализу интеллектуальной 
составляющей российских креативных инду-
стрий, заключающийся в анализе 35bотраслей 
российских креативных индустрий по двум 
показателям: наличию публикаций с индек-
сацией в НЭБ и наличие патентов, включая 
свидетельства о регистрации программы 
для ЭВМ, базы данных, в Федеральном ин-
ституте интеллектуальной собственности 
(Роспатенте) с индексацией в НЭБ. Данный 
подход опирается на методы библиометри-
ческого анализа и сравнительного анализа 
российских креативных индустрий в период 
их становления по уровню интеллектуальной 
составляющей.

Заключение
В завершение проведенного исследования 

можно сделать следующие выводы и рекомен-
дации, направленные на развитие креативных 
российских индустрий в целом, и в частности 
повышения их интеллектуальной составляю-
щей на основе исследовательского подхода.

Анализ проведенных теоретических иссле-
дований креативных индустрий свидетель-
ствует о становлении российских креативных 
индустрий, необходимости детализации со-
става креативных индустрий. Для российской 
практики это означает следующее:

– необходимость соотнесения креативных 
индустрий с кодами ОКВЭД;
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– создания нормативно-правовой базы, 
регуляторной среды креативной индустрий 
согласно конкретным кодам ОКВЭД.

Проведенный авторами анализ соотне-
сения отраслей – составляющих российских 
креативных индустрий с кодами ОКВЭД, 
на основе Атласа позволяет сформировать 
следующие мероприятия регуляторного ха-
рактера.

1. Для всех отраслей в Атласе необходимо 
выделить их конкретные виды в соответствии 
с ОКВЭД. 

2. Необходимо формирование понятия 
«моды», присвоением кода для этой отрасли 
в ОКВЭД, проведением дальнейшего сбора и 
анализа статистических данных в Росстате.

3. Необходимо включить в отрасль «Музеи и 
галереи», отнесенную к коду ОКВЭД 91.02, по-
нятия «галерея», далее провести сбор и анализ 
статистических данных в Росстате. 

4. Необходимо включить понятия «дискоте-
ки, ночные клубы» в коды ОКВЭД (коды 90.04, 
90.04.3, 90.04.2).

5. Необходимо включить понятие «веб-пор-
талы, социальные медиа, блогерство и про-
чее», представленные в Атласе, в коды ОКВЭД 
63.1, 72.20 как составляющие отрасли «Новые 
медиа».

6. Требует уточнения отрасль «Авторское 
право», выделенная в Атласе как отрасль кре-
ативной индустрии – код ОКВЭД 77.40.

Данные рекомендации формируют основу 
организационно-управленческих аспектов, 
возникших в период становления и развития 
российских креативных индустрий, на основе 
их соотнесения с ОКВЭД и анализом их интел-
лектуальной составляющей. 

Креативными отраслями с максимальным 
количеством (долей) публикаций в НЭБ (на 
момент исследования) являются: образование, 
авторское право, архитектура, литература, 
библиотеки, программное обеспечение, игры, 
архивы, развлечения. 

Креативные отрасли с максимальным ко-
личеством (долей) патентов в НЭБ являются: 
мультимедиа, фотография, программное обе-
спечение, развлечения, музыка, архитектура, 
анимация, новые медиа, архивы, образование. 
Таким образом, креативными российскими 
отраслями с максимальным количеством 
(долей) публикаций и патентов с индексаций 
в НЭБ на момент исследования являются: 
образование, архитектура, программное обе-

спечение, развлечения, архивы.
Полученные результаты позволяют раз-

работать конкретные организационно-у-
правленческие мероприятия по развитию 
креативных российских индустрий, разви-
вая тем самым методическую базу «Кон-
цепции развития творческих (креативных) 
индустрий и механизмов осуществления 
их государственной поддержки в крупных 
и  крупнейших  городских  агломерациях 
доb2030b года»20 и внести вклад в развитие 
цифровой экономики вb РФ, усиливая рост 
креативных индустрий21. 

Следующим этапом исследования авторов 
в данном аспекте является исследование 
креативных индустрий в российском эко-
номическом пространстве, активно взаи-
модействующих с цифровой экономикой с 
публикационной точки зрения; выявление 
нового термина (метода, технологии, инстру-
мента) для развития креативных индустрий 
в РФ. Понятие «активное взаимодействие с 
цифровой экономикой с публикационной 
точки зрения» означает, насколько и как кон-
кретные креативные индустрии ассоциируют 
себя с креативными индустриями с публи-
кационной точки зрения, что предполагает 
изучение проиндексированных в РИНЦ пу-
бликаций. Исследовательская задача «выяв-
ление нового термина (метода, технологии) 
для развития креативных индустрий в РФ» 
означает анализ проводимых российскими 
авторами исследований в области креатив-
ных индустрий, возможность применения 
разрабатываемых ими терминов (методов, 
технологий) для развития креативных ин-
дустрий в РФ. 

Конфликт интересов 
Авторы декларируют отсутствие явных и 

потенциальных конфликтов интересов, связан-
ных с публикацией настоящей статьи.

20 Программа «Цифровая экономика Российской 
Федерации» : утв. распоряжением Правительства Рос-
сийской Федерации от 28 июля 2017 г. № 1632-р.

21 «Концепции развития творческих (креативных) 
индустрий и механизмов осуществления их государ-
ственной поддержки в крупных и крупнейших город-
ских агломерациях до 2030 года» : утв. распоряжени-
ем Правительства Российской Федерации от 20 сен-
тября 2021 г. №b2613-р. URL: http://static.government.
ru/media/files/HEXNAom6EJunVIxBCjIAtAya8FAVDUfP.
pdf 
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Subject. Russian creative industries offer growth potential for Russian economy in the medium and 
long term. The study of the intellectual component of creative industries is an independent area of 
theoretical and practical research. The article studies Russian creative industries during their 
formation. The subject of the research is organisational and managerial aspects arising in this period 
in terms of their correlation with the all-Russian classifier of types of economic activity and the 
analysis of their intellectual component.
Purpose. Determination of the intellectual component of the Russian creative industries during 
their formation based on the research approach. Bibliometric and comparative analysis of Russian 
creative industries during their formation by the level of the intellectual component.
Method: analysis, synthesis, and classification. Research materials included: research papers 
(publications, patents) in the Scientific Electronic Library (ESL) by international and Russian 
researchers in the areas of specific creative industries and intellectual property; materials by the 
consulting and legal support system “ConsultantPlus” in the field of regulation of economic activities 
in accordance with the all-Russian classifier of economic activities; results of the “Agencies for 
Strategic Initiatives” project, “Atlas of Creative Industries in the Russian Federation” (2021).
Results: identification of five creative Russian industries with a high intellectual component: 
education, architecture, software, entertainment, archives; determination of the need to provide 
legal regulation of concepts: “fashion”, “museums and galleries”, “discos and nightclubs, recreation 
centres”, “new media”, “copyright law” (the name used by the developers of the project “Atlas of 
creative industries in the Russian Federation”). The research is a scientific novelty as it: (a) develops 
an original research approach to the analysis of the intellectual component of Russian creative 
industries, comparative analysis of the Russian creative industries by the level of the intellectual 
component which consists of the analysis of thirty-five branches of the Russian creative industries 
by two indicators: the availability of publications indexed in the ESL and availability of patents, 
including computer programs and database certificates at the Federal Institute of Intellectual 
Property (Rospatent) indexed in the ESL; (b) analyses the intellectual component of Russian creative 
industries using the developed approach.
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