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Цель: анализ актуальных проблем развития недобросовестной кон-
куренции в России. Это позволит расширить представление о недо-
бросовестной конкуренции, составе недобросовестных действий и 
экономических последствиях. Обсуждение: в предположении, что в 
последнее время активно прослеживаются процессы концентрации 
бизнеса и возникновения корпоративных согласований в отношении 
ценообразования, экономически или технологически необоснованно-
го сокращения производства товаров регулярного спроса, навязыва-
ние невыгодных договорных условий и прочие аспекты, авторы пред-
лагают уделять более пристальное внимание проблемам развития 
недобросовестной конкуренции на рынках. Подчеркивается значи-
мость деятельности государственных структур, направленной на пре-
дотвращение монополизации рынков, регламентации и координации 
действий исторических естественных монополий, недопущения недо-
бросовестной конкуренции и дискриминационных условий на рынке. 
Результаты: рассмотрено нормативно-законодательное обеспечение, 
формы недобросовестной конкуренции в международной и отече-
ственной практике, систематизированы историко-логические аспекты 
развития правового регулирования недобросовестной конкуренции в 
России. 
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1. Введение
Экономические реалии последних лет диктуют новые вызовы рос-

сийской экономики. Хозяйствующие субъекты выступают необходимыми 
социально-экономическими элементами системы хозяйствования, важней-
шими структурными инструментами ускорения экономического роста и инве-
стиций. Введенные рядом стран и действующие в настоящий момент време-
ни экономические санкции ограничивают доступ хозяйствующих субъектов 
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к международному рынку капитала и технологий. В этой связи все больше 
организаций, стремящиеся поддержать свои конкурентные преимущества, 
заняты поиском возможностей для выживания на рынке, альтернативных 
источников оптимизации деятельности. 

В последнее время активно прослеживаются нарастающие процес-
сы концентрации бизнеса и возникновения корпоративных согласований 
в отношении ценообразования, экономически или технологически необо-
снованного сокращения производства товаров регулярного спроса, навязы-
вание невыгодных договорных условий и прочие аспекты. В связи с этим 
усиливается деятельность государственных структур, направленная на пре-
дотвращение монополизации товарных рынков, регламентацию и коорди-
нацию действий исторически существующих естественных монополий, не-
допущение недобросовестной конкуренции и дискриминационных условий 
на рынке. Особое место среди проблем антимонопольного регулирования 
занимает контроль недопущения злоупотреблений субъектов, занимающих 
доминирующее положение на рынке, наличия соглашений хозяйствующих 
субъектов и ведения согласованных действий хозяйствующих субъектов, 
ограничивающих конкуренцию.

Чтобы принимать оптимальные управленческие и организационные 
решения антимонопольной и другими уполномоченными службами, связан-
ные с предотвращением развития недобросовестной конкуренции, для до-
стижения наилучшего эффекта хозяйственной деятельности и обеспечения 
недискриминационных условий ведения бизнеса на российских рынках нуж-
на постоянная осведомленность о состоянии недобросовестной конкурен-
ции, распространенных нарушениях со стороны хозяйствующих субъектов, 
существующих проблемах ее развития. Достичь высоких результатов анти-
монопольная служба может, опираясь не только на статистический анализ 
правонарушений, но и на теоретические и методические разработки в об-
ласти анализа недобросовестной конкуренции. 

Исследование проблемы показало недостаточную научно-
методическую обеспеченность анализа недобросовестной конкуренции, в 
особенности по такому актуальному вопросу, систематизация актуальных 
проблем ее развития на различных рынках. Актуальность выявленных про-
блем и научно-практическая значимость исследований и одновременно 
недостаточная разработанность отдельных положений в теоретическом и 
практическом аспектах определили выбор темы исследования, его цель и 
задачи.

Целью научного исследования является анализ экономической сущ-
ности и актуальных проблем развития недобросовестной конкуренции на 
различных рынках для раскрытия возможных последствий и недопущения 
(снижения) злоупотреблений со стороны хозяйствующих субъектов в сфере 
защиты конкуренции.

Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие 
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задачи: систематизировать действия хозяйствующих субъектов, подпадаю-
щих под недобросовестную конкуренцию в международной практике, про-
вести историко-логический анализ развития правового регулирования не-
добросовестной конкуренции в России, раскрыть сущность и существующие 
формы недобросовестной конкуренции, характерные для российской прак-
тики. 

2. Методология исследования и обсуждение результатов
В современной экономике конкурентные отношения выступают од-

ним из направлений регулирования финансово-хозяйственных процессов, 
распределения ресурсов, удовлетворения интересов потребителей, благо-
приятно воздействуют на экономическое развитие и поддержание высокого 
уровня конкуренции на рынке [18]. Осуществление деятельности на товар-
ном рынке различными компаниями зачастую влечет борьбу за лидерство 
и потребительский спрос для максимизации прибыли. Все это создает кон-
курентную среду между участниками рынка, стимулирует хозяйствующих 
субъектов развивать качество производимых и реализуемых товаров, работ 
и оказываемых услуг, задумываться о конкурентоспособной цене, ассорти-
менте и потребительских сервисах, что позволит поддерживать и (или) на-
ращивать бизнес. 

В международной деловой практике понятие «недобросовестной кон-
куренции» впервые было употреблено во Франции в начале XIX века, а само 
явление сформировалось в период становления рыночных отношений [15]. 
Позднее явление появилось и в других странах как описание теневой и не-
легальной конкуренции на рынке [9, 20]. В условиях настоящего времени 
мировая общественность обычно понимает под недобросовестной конку-
ренцией любые целенаправленные действия одного из участников рынка 
против конкурента, осуществляемые запрещенными и противоречащими 
обычаям делового оборота методами. Анализ состава недобросовестных 
действий, подпадающих под недобросовестную конкуренцию в мировой 
практике, представлен в табл. 1.

Таблица 1
Анализ действий субъектов хозяйствования, подпадающих  

под недобросовестную конкуренцию в международной практике

Название целенаправленного действия Характеристика

Осуществление политики,  
направленной на устранение нежелательных 
конкурентов

Основано на психологической борьбе за 
покупателя. Обычно сопровождается фор-
мированием ажиотажного спроса, мнением 
о повышении цены на товар, обманом при 
покупке (обвес, обмер), продажей низкока-
чественного товара по ценам высококаче-
ственного. Также возможно уклонение от 
уплаты налогов, что позволяет использовать 
демпинговые методы борьбы с конкурентами. 
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Название целенаправленного действия Характеристика

Введение в заблуждение покупателей и  
конкурентов

Ведение бизнеса под чужим именем, тор-
говым наименованием, несоответствие ре-
кламных характеристик реальным свойствам 
товара. Некорректное сравнение производи-
мых товаров с товарами конкурентов.

Силовое воздействие на конкурентов и  
распространение о них ложных сведений

Может сопровождаться похищением людей, 
шантажом, ликвидацией бизнеса или нанесе-
нием существенного ущерба. Дискредитация, 
распространение порочащей информации о 
руководстве или товарах.

Хищение результатов и разработок Промышленный шпионаж и другие методы.

Привлечение к сотрудничеству персонала 
фирмы-конкурента

Путем анализа существующих противоречий 
в коллективе по служебному положению, 
заработной плате, социальным условиям 
происходит переманивание обученных со-
трудников высокой квалификации.

Нечестное сотрудничество с поставщиками 
сырья и сбытовыми организациями

Проявляется в регулировании объемов за-
купки для лишения конкурентов материалов 
и сырья, вытеснения с рынков продаж или 
сокращения числа клиентов.

Материалы табл. 1 показывают, что противодействовать появлению 
недобросовестной конкуренции невозможно успешно без привлечения за-
конодательного регулирования. В 1883 г. выходит Парижская конвенция по 
охране промышленной собственности, затем возникают специальные зако-
ны о недобросовестной конкуренции в США (1890 г.), Германии (1909 г.) 
и других странах. В 1980 г. принята резолюция Генеральной ассамблеей 
ООН 35/63 по комплексу согласованных между различными странами равно-
правных принципов ведения деловой практики и контроля ограничительных 
действий. Комплекс не носит обязательного характера, но является един-
ственным многосторонним документом, подчеркивающим важность пресе-
чения проявлений недобросовестной конкуренции.

Для России понятие недобросовестной конкуренции проявило особую 
актуальность в условиях становления и развития рыночных отношений и 
условий хозяйствования. Поэтому правовое регулирование недобросовест-
ной конкуренции является сравнительно молодым явлением [10, 13]. Ре-
зультаты историко-логического анализа развития правовых основ недобро-
совестной конкуренции в отечественной экономической и антимонопольной 
практике представлены в табл. 2. 

Стоит подчеркнуть, что в 1995 г. на пятом совещании Межгосудар-
ственного совета по антимонопольной политике стран СНГ был принят про-
ект широкого технического сотрудничества, направленного на содействие 
свободной конкуренции и ее защите в странах содружества. 

Окончание табл. 1
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Таблица 2
Историко-логический анализ развития правового регулирования  

недобросовестной конкуренции в России

Временной этап
Ключевые законода-
тельные и норматив-

ные положения

Сущность и характеристика  
недобросовестной конкуренции

Зарождение понятия 
«недобросовестная 
конкуренция»

Закон РСФСР от 
24.12.1990 г. № 443–1 
«О собственности в 
РСФСР» (п. 9 ст. 2)

Первые законодательные определения. 
Недобросовестная конкуренция возникает 
вследствие злоупотребления монопольным 
или иным доминирующим положением, 
использования недобросовестных методов 
предпринимательства.

Основы гражданско-
го законодательства 
Союза ССР и республик 
(п. 3 ст. 5).

Становление законо-
дательного регули-
рования недобросо-
вестной конкуренции

Закон РСФСР от 
22.03.1991 г.  
«О конкуренции и 
ограничении монопо-
листической деятель-
ности на товарных 
рынках»

В ст. 10 Закона устанавливался запрет на не-
добросовестную конкуренцию, содержание 
которой раскрывалось через перечень форм 
недобросовестной конкуренции. Поддержка 
конкуренции гарантируется Конституцией 
Российской Федерации, является одной из 
основ конституционного строя, постоянным 
приоритетом государственной политики.

Укрепление свобо-
ды экономической 
безопасности и недо-
пущение недобросо-
вестной конкуренции

Конституция  
Российской  
Федерации (принята 
всенародным голосова-
нием 12.12.1993 г.)

Ст. 8 Конституции закрепляет свободу эко-
номической деятельности, а в силу  
п. 2 ст. 34 Конституции РФ не допускается 
экономическая деятельность, направленная 
на монополизацию и недобросовестную 
конкуренцию.

Совершенствование 
законодательных 
основ, характери-
стика норм, правил, 
последствий на-
рушений

Федеральные законы 
от 26.07.2006 г.  
№ 135‑ФЗ «О защите  
конкуренции» [18], от 
30.03.2006 г. № 38-ФЗ 
«О рекламе»

Ст. 4 определяет недобросовестную конку-
ренцию как любые действия хозяйствующих 
субъектов (группы лиц), которые направле-
ны на получение преимуществ при осущест-
влении предпринимательской деятельности, 
противоречат законодательству, обычаям 
делового оборота, требованиям добропо-
рядочности, разумности и справедливости 
и причинили или могут причинить убытки 
другим хозяйствующим субъектам. В ст. 
14 Закона установлен запрет на недобро-
совестную конкуренцию, в том числе по 
исключительным правам на средства инди-
видуализации юридического лица, средства 
индивидуализации. Также существуют 
запреты на модели поведения, создающие 
препятствия добросовестной конкуренции.

Рассмотрим детально отечественный подход к сущности недобросо-
вестной конкуренции. Согласно Федеральному закону № 135-ФЗ «О защите 
конкуренции» от 28.12.2013 г. конкуренция представляет собой соперниче-
ство хозяйствующих субъектов, при котором самостоятельными действиями 
каждого из них исключается или ограничивается возможность каждого из 
них в одностороннем порядке воздействовать на общие условия обращения 
товаров на соответствующем товарном рынке [1, 6]. 

Тем не менее есть ряд отраслей, которые исторически в отече-
ственной экономике являются естественными монополиями или субъек-
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тами, занимающими доминирующее положение на рынках. К ним тради-
ционно относятся отрасли транспортировки нефти и нефтепродуктов по 
магистральным трубопроводам, транспортировка газа по трубопроводам, 
услуги по производству и передачи электрической и тепловой энергии, 
железнодорожные перевозки, услуги транспортных терминалов, портов, 
аэропортов, услуги общедоступной электрической и почтовой связи и дру-
гие [14]. Стремление хозяйствующих субъектов достичь максимальную 
прибыль может приводить к установлению необоснованно высокой или 
низкой цены на товары, работы и услуги, нести согласованные действия 
и вступление в ограничивающие конкуренцию соглашения, ведение не-
добросовестной конкурентной борьбы на рынке. В связи с этим возника-
ет потребность в государственном контроле и предупреждении подобных 
правонарушений. Цель недобросовестной конкуренции состоит в попытке 
остановить конкурента, помешать получить преимущество нечестными и 
запрещенными методами. Предпосылками возникновения недобросовест-
ной конкуренции являются одновременное наличие в действии субъекта 
активностей, противоречащих требованиям законодательства, честности, 
справедливости, разумности практики делового оборота; действия должны 
иметь исключительно негативные последствия для компаний-конкурентов; 
должна присутствовать мотивированная направленность на приобретение 
преимуществ в предпринимательской деятельности [4, 12, 16]. Отсутствие 
одного из условий, как правило, не позволяет оценивать действия хозяй-
ствующего субъекта как недобросовестные. Анализ форм недобросовест-
ной конкуренции, прописанных в ст. 14 Федерального закона № 135-ФЗ «О 
защите конкуренции», представлен в табл. 3. 

Таблица 3
Сущность и существующие формы недобросовестной конкуренции

Классификационные 
признаки  Содержание недобросовестной конкуренции

Цель 
получение преимущества на рынке путем осуществления дей-
ствий в отношении конкурента или конкурентов нечестными и 
запрещенными методами

Характерные черты 
и направления про-

явления

 действия носят противоправный и аморальный характер


действия влекут негативные последствия в виде причинения 
материальных убытков или ущерба деловой репутации конкрет-
ному хозяйствующему субъекту


участником отношений является заинтересованный субъект, в 
обязательном порядке должна присутствовать направленность 
на приобретение преимуществ


участником отношений не выступает орган государственной 
власти страны


бездействие не расценивается как недобросовестная конкурен-
ция, оцениваются активные предпринятые действия конкурентов
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Классификационные 
признаки  Содержание недобросовестной конкуренции

Формы деятельности


распространение ложных, неточных или искаженных сведений,  
которые могут причинить убытки хозяйствующему субъекту либо 
нанести ущерб его деловой репутации


введение в заблуждение в отношении характера, способа и ме-
ста производства, потребительских свойств, качества и количе-
ства товара или в отношении его производителей


некорректное сравнение хозяйствующим субъектом произво-
димых или реализуемых им товаров с товарами, производимыми 
или реализуемыми другими хозяйствующими субъектами



продажа, обмен или иное введение в оборот товара, если при 
этом незаконно использовались результаты интеллектуальной 
деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации 
юридического лица, средства индивидуализации  
продукции, работ, услуг


незаконное получение, использование, разглашение информа-
ции, составляющей коммерческую, служебную или иную  
охраняемую законом тайну


приобретение и использование исключительного права на сред-
ства индивидуализации юридического лица, средства  
индивидуализации продукции, работ или услуг

Рассмотрим подробно формы недобросовестной конкуренции в Рос-
сии. 

Во-первых, распространение ложных, неточных или искаженных све-
дений о конкуренте, его товарах и услугах позволяет нанести убытки пу-
тем привлечения потребителей к собственной продукции. Дискредитация 
деловой репутации может иметь существенные негативные последствия для 
развития бизнеса в будущем, а потерпевшим в данном случае может стать 
и сам потребитель. Деловую репутацию потерпевшая сторона может защи-
щать в суде общей юрисдикции или через арбитражный суд.

Во-вторых, введение потребителей в заблуждение относительно из-
готовителей, характера, способа и места изготовления, потребительских 
свойств, качества и количества товара. Используется с целью создания лож-
ных и неточных впечатлений о товаре. В отличие от дискредитации ложные 
сведения затрагивают не конкурента, а собственные товары, работы и услу-
ги. В качестве инструмента используются данные опросов, маркетинговых 
исследований, экспертные заключения, реклама и прочее. Это позволяет 
честному конкуренту недополучить клиентов, снижается добросовестность 
коммерческой практики. Ярким примером может служить заблуждение от-
носительно места изготовления, названия производителя, введение в обо-
рот товара с незаконным использованием результатов интеллектуальной 
собственности. В ряде случаев это связано с распространением заведомо 
ложной информации о составе потребительских свойств, наличия химиче-
ских компонентов и прочих добавок в собственных товарах, в то время как 
у конкурентов они отличаются.

В-третьих, использование утверждений, содержащих некорректное 

Окончание табл. 3
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сравнение товаров или услуг различных производителей, представляется 
в виде положительного или отрицательного упоминания. Критика товара 
конкурента может расцениваться как дискредитация его делового имиджа, 
позитивное упоминание может давать недобросовестному участнику рынка 
возможность присвоения чужой репутации. Распознается потребителем, со-
держит обычно утверждения о превосходстве и уникальности продукции, что 
может не отвечать действительности, так как это неподдающиеся проверке 
субъективные потребительские характеристики. Зачастую внедряется через 
недобросовестную, неэтичную и недостоверную рекламную кампанию [8, 11].

Затем стоит отметить продажу, обмен или иное введение в оборот 
товара, если при этом незаконно использовались результаты интеллекту-
альной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации 
юридического лица, средства индивидуализации продукции, работ, услуг. 
Норма контроля нарушений этой формы направлена на недопущение нару-
шения использования исключительных прав. Предполагает запрет на при-
менение к коммерческой деятельности без согласия владельца товарного 
знака и фирменного наименования (полного и частичного копирования). 
Нередко происходят подобные явления, поскольку это является сравнитель-
но недорогим способом реализации маркетинговой стратегии пользования 
достижениями лидеров рынка, популярных брендов и инноваций компаний. 
Выражается также в применении плагиата шрифтов, визуального воспри-
ятия, конструкций упаковки, цветовых компонентов, что позволяет через 
заимствования успешно продавать продукцию, максимально схожую с кон-
курентами [2]. Результаты интеллектуальной собственности и средства ин-
дивидуализации охватывают все объекты авторского права, смежных прав 
и промышленной безопасности и включают произведения литературы, ис-
кусства, открытия и достижения, программные продукты, инновационные 
изобретения, уникальные базы данные и др. Поэтому в конкурентной борь-
бе важное место отводится созданию средств индивидуализации продукции 
и услуг, бизнесу юридического лица [5].

Также проявлением недобросовестной конкуренции служит получе-
ние, использование, разглашение информации, составляющей коммерче-
скую, служебную или иную охраняемую законом тайну, прежде всего, свя-
занную с недопущением «промышленного шпионажа» [7]. Провести четкую 
границу к распределению информации по блокам не всегда представляется 
возможным, поскольку одни и те же сведения могут быть отнесены в за-
висимости от их конкретного содержания и оформления к разным видам 
информации и не всегда будут представлять коммерческую тайну. Научно-
техническая информация должна быть воплощена в конкретных изобре-
тениях, произведениях, находить место в отчетах, заключениях, рабочих 
моделях, тестовых образцах. Согласно ст. 139 Гражданского кодекса РФ ин-
формация подлежит отнесению к коммерческой тайне, она представляет 
коммерческую ценность в силу ее неизвестности третьим лицам, а ее об-
ладатель предпринимает меры по ее охране.
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В заключение коснемся недопущения приобретения и использования 
исключительного права на средства индивидуализации юридического лица, 
средства индивидуализации продукции, работ или услуг. Решение антимо-
нопольного органа по нарушениям положений в части индивидуализации 
продукции направляется в федеральный орган исполнительной власти в об-
ласти патентов и товарных знаков для досрочного решения о прекращении 
действия исключительного права или о признании регистрации этого объекта 
недействительной в порядке, установленном законодательством о товарных 
знаках и знаках обслуживания [3]. Наращивание рыночной доли путем ис-
пользования неправомерного восприятия у покупателей на бренды своей про-
дукции сокращает затраты на продвижение товара на рынок, позиционирова-
ние и рекламу, но является формой недобросовестной конкуренции [17, 19]. 

Стоит подчеркнуть, что перечень форм недобросовестной конкурен-
ции, прописанных в российском законодательстве, не является исчерпыва-
ющим, правоприменительная практика позволяет рассмотреть подпадают 
ли конкретные деяния под недобросовестные или нет. В последнее время 
редко недобросовестная конкуренция сопровождается реальным ущербом в 
виде утраты имущества, а все чаще возникают отрицательные последствия 
в виде упущенной выгоды или дополнительных расходов для восстановле-
ния нарушенного права и деловой репутации. 5 октября 2015 года подписан 
Президентом РФ Закон 275-ФЗ «О внесении изменений в Федеральный за-
кон «О защите конкуренции» и отдельные законодательные акты РФ. Ана-
лиз внесенных изменений в части запрета на недобросовестную конкурен-
цию, которые будут применяться в 2016 году, представлен в табл. 4.

Таблица 4
Анализ нормативных изменений Закона № 135-ФЗ «О защите  

конкуренции» в части недобросовестной конкуренции, вступающих в силу 
в 2016 году

Статья Недобросовестная 
конкуренция

Раскрытие содержания недобросовестных действий  
на рынках

141 Дискредитация В отношении качества и потребительских свойств товара, 
предлагаемого к продаже другим субъектом-конкурентом, 
назначения такого товара, способов и условий его из-
готовления или применения, результатов, ожидаемых 
от использования такого товара, его пригодности для 
определенных целей; количества товара, предлагаемого 
к продаже другим субъектом, наличия товара на рынке, 
возможности его приобретения на определенных услови-
ях, фактического размера спроса на такой товар; усло-
вий, на которых предлагается к продаже товар другим 
субъектом-конкурентом, в частности цены товара.
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Статья Недобросовестная 
конкуренция

Раскрытие содержания недобросовестных действий  
на рынках

142 Введение в  
заблуждение

В отношении качества и потребительских свойств товара, 
предлагаемого к продаже, назначения такого товара, 
способов и условий его изготовления или применения, 
результатов, ожидаемых от использования такого товара, 
его пригодности для определенных целей; количества то-
вара, предлагаемого к продаже, наличия такого товара на 
рынке, возможности его приобретения на определенных 
условиях, фактического размера спроса на такой товар; 
места производства товара, предлагаемого к продаже, 
изготовителя такого товара, гарантийных обязательств 
продавца или изготовителя; условий, на которых товар 
предлагается к продаже, в частности цены такого товара.

143 Некорректное срав-
нение

Сравнение с другим субъектом-конкурентом и (или) его 
товаром путем использования слов «лучший», «первый», 
«номер один», «самый», «только», «единственный», иных 
слов или обозначений, создающих впечатление о пре-
восходстве товара и (или) хозяйствующего субъекта, без 
указания конкретных характеристик или параметров срав-
нения, имеющих объективное подтверждение. Сравнение 
с другим субъектом-конкурентом и (или) его товаром, в 
котором отсутствует указание конкретных сравниваемых 
характеристик или параметров либо результаты срав-
нения не могут быть объективно проверены. Сравнение 
с другим субъектом-конкурентом и (или) его товаром, 
основанное исключительно на незначительных или не-
сопоставимых фактах и содержащее негативную оценку 
деятельности субъекта-конкурента и (или) его товара.

144 Приобретение и ис-
пользование исклю-
чительного права на 
средства индивидуа-
лизации юридического 
лица, средства инди-
видуализации товаров, 
работ, услуг

Решение антимонопольного органа о нарушении положе-
ний части 1 настоящей статьи в отношении приобретения 
и использования исключительного права на товарный 
знак направляется заинтересованным лицом в федераль-
ный орган исполнительной власти по интеллектуальной 
собственности для признания недействительным предо-
ставления правовой охраны товарному знаку.

145 Использование резуль-
татов интеллектуаль-
ной деятельности

Действия по продаже, обмену или иному введению в 
оборот товара, если при этом незаконно использовались 
результаты интеллектуальной деятельности, за исклю-
чением средств индивидуализации, принадлежащих 
субъекту-конкуренту.

146 Создание
смешения

Незаконное использование обозначения, тождественного 
товарному знаку, фирменному наименованию, коммерче-
скому обозначению, наименованию места происхождения 
товара хозяйствующего субъекта-конкурента либо сход-
ного с ними до степени смешения, путем его размещения 
на товарах, этикетках, упаковках или иным образом в от-
ношении товаров, которые продаются либо иным образом 
вводятся в гражданский оборот на территории РФ, путем 
его использования в сети Интернет; копирование или 
имитация внешнего вида товара, упаковки такого товара, 
его этикетки, наименования, цветовой гаммы, фирменного 
стиля в целом или иных элементов.

Продолжение табл. 4
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Статья Недобросовестная 
конкуренция

Раскрытие содержания недобросовестных действий  
на рынках

147 Незаконное получе-
ние, использование, 
разглашение инфор-
мации, составляющей 
коммерческую или 
иную охраняемую за-
коном тайну

Получение и использование информации, обладателем 
которой является другой субъект-конкурент, без согласия 
лица, имеющего право ею распоряжаться; использование 
или разглашение информации, обладателем которой яв-
ляется другой субъект-конкурент, вследствие нарушения 
условий договора с лицом, имеющим право ею распоря-
жаться; использование или разглашение информации, 
обладателем которой является другой субъект-конкурент 
и которая получена от лица, имеющего или имевшего 
доступ к информации вследствие выполнения служебных 
обязанностей, если не истек установленный законом или 
договором срок ее неразглашения.

Из последних дел, находящихся на рассмотрении в Федеральной ан-
тимонопольной службе в сфере недобросовестной конкуренции, стоит от-
метить дело от 21 сентября 2015 года, возбужденное Санкт-Петербургским 
УФАС России в отношении КБ «Гагаринский» (АО) по признакам нарушения 
пункта 2 части 1 статьи 14 ФЗ «О защите конкуренции». Основанием для 
возбуждения дела по признакам недобросовестной конкуренции на рынке 
банковских вкладов граждан послужило заявление вкладчика, в котором 
он сообщал об ухудшении КБ «Гагаринский» потребительских свойств уже 
отрытых в этом банке вкладов по сравнению с первоначально заявлявшими-
ся свойствами. Согласно представленной гражданином информации такое 
ухудшение произошло в результате введения КБ «Гагаринский» комиссии за 
внесение пополнений во вклады. В состав комиссии по рассмотрению дела 
в отношении КБ «Гагаринский» на паритетной основе включены представи-
тели Центрального банка Российской Федерации. Следует напомнить, что в 
центральном аппарате ФАС России рассматривается ряд похожих дел, в том 
числе дело по признакам недобросовестной конкуренции АО «Тинькофф 
Банк», который в одностороннем порядке снизил размер процентной став-
ки, начисляемой на суммы пополнения вкладов граждан. А также дело ООО 
КБ «Транспортный» в связи с введением запрета на внесение денежных 
средств на счета уже открытых гражданами пополняемых вкладов. Также 11 
августа 2015 года ФАС России возбудила дело о нарушении антимонополь-
ного законодательства по признакам нарушения ООО «Управляющая Ком-
пания Т2 Рус» (бренд Tele2) абзаца первого части 1 статьи 14 ФЗ «О защите 
конкуренции», выразившемся в распространении информации, наносящей 
вред деловой репутации ПАО «Вымпел-Коммуникации», ПАО «Мобильные 
ТелеСистемы» и ПАО «МегаФон» при проведении акции «Сезон открыт». 
Эти и многие другие дела наглядно демонстрируют активность антимоно-
польной службы в сфере пресечения недобросовестной конкуренции.

3. Заключение
Процесс принятия оптимального единственно верного решения в от-

ношении недобросовестных действий хозяйствующих субъектов со сторо-

Окончание табл. 4
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ны антимонопольной службы во многом строится на результатах анализа 
лучших правоприменительных практик как российских, так и зарубежных, 
а также четком понимании процессов и содержания форм существования 
недобросовестной конкуренции на российских рынках. Описанные в статье 
подходы дают представление о ключевых направлениях исследования во-
просов, связанных с формированием комплексного представления о пробле-
мах развития и направлениях пресечения недобросовестной конкуренции 
в России. По результатам исследования стоит отметить, что при избрании 
способа защиты от недобросовестных действий хозяйствующему субъекту 
следует анализировать недобросовестное поведение конкурентов, возмож-
ность применения мер их административного пресечения и т.п. Безусловно, 
как и во многих странах в России, есть ряд структурных проблем, связанных 
с коррупцией в государственных структурах, что содействует недобросо-
вестной конкуренции и часто используется в конкурентной борьбе. Однако 
за последнее время сделано много шагов, сокративших правонарушения в 
этой сфере, ведется активная работа над искоренением первопричин пу-
тем повышения прозрачности и открытости ведения дел. К администра-
тивным способам защиты следует отнести пресечение недобросовестной 
конкуренции, что выступает одним из ключевых направлений Федераль-
ной антимонопольной службы России. Она осуществляет контроль и надзор 
соблюдения законодательства в сфере конкуренции на товарных рынках, 
защиту конкуренции на рынке финансовых услуг, деятельности субъектов 
естественных монополий и рекламы, а также контроль соблюдения законо-
дательства о размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, 
оказание услуг для государственных и муниципальных нужд.
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Purpose: article is devoted to the analysis of actual problems of 
development of unfair competition in Russia. It will allow to expand idea of 
unfair competition, structure of unfair actions and economic consequences. 
Discussion: in the assumption that recently processes of concentration of 
business and emergence of corporate coordination concerning pricing, 
economically or technologically unreasonable reduction in production of 
goods of regular demand, imposing of unprofitable contractual conditions 
and other aspects are actively traced, authors suggest to pay closer 
attention to problems of development of unfair competition in the markets. 
The importance of the activity of government institutions directed to 
prevention of monopolization of the markets, a regulation and coordination 
of actions of historically natural monopolies, prevention of unfair 
competition and discrimination conditions in the market is emphasized. 
Results: standard and legislative providing, forms of unfair competition in 
the international and domestic practice is considered, historical and logical 
aspects of development of legal regulation of unfair competition in Russia 
are systematized.

Keywords: antimonopoly activities, unethical competition, legal regulation, 
structure of unethical actions, national and international practice.
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