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Введение
В современной экономической теории нашло широкое распростране-

ние положение о том, что конкуренция является многомерным и многопла-
новым явлением рыночной экономики, которое правомерно рассматривать 
в различных аспектах.

Конкуренция на рынке – это экономический процесс соперничества 
собственников товаров и услуг за наиболее выгодные условия производства 
и реализации благ. В более широком плане – это состязание любых рыноч-
ных субъектов между собой за выживание. Содержание конкуренции может 
быть раскрыто следующим образом:

– конституирующий элемент рыночного механизма, обеспечивающего 
взаимодействие агентов рынка в процессе производства и сбыта продукции;

– форма борьбы за существование и действенный способ отбора наи-
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более эффективно функционирующих хозяйствующих субъектов рыночной 
системы;

– институт, определенная система норм и правил поведения хозяй-
ствующих субъектов на рынке;

– соперничество старого с новым, соревнование предпринимателей 
за новые технологии, новые товары, новые формы организации управления 
производством;

– среда, которая является необходимым и достаточным условием, 
обеспечивающим воспроизводство рыночной системы и ее саморегулирую-
щие начала.

Концепция конкуренции
В историческом процессе и в логике своего развития конкуренция 

имеет следующие типы. 
1. Совершенная (чистая, идеальная) конкуренция, которая представ-

ляет собой бескомпромиссную борьбу, во-первых, между производителями, 
во-вторых, между потребителями за лучшие условия производства и реали-
зации товаров и услуг. При этом доля каждого агента рыночных отношений 
ничтожно мала по сравнению с масштабами рынка и, как следствие, никто 
из них не может оказывать влияние на цену, которая формируется под воз-
действием соотношения спроса и предложения в соответствии с рыночной 
конъюнктурой. Такая рыночная ситуация обладает следующими чертами: 

– невозможность контроля над ценой со стороны участников создает 
условия для постоянного изменения рыночной конъюнктуры;

– полная свобода входа на рынок и ухода с него.
2. При нарушении хотя одной из указанных черт возникает иная ры-

ночная структура – несовершенная конкуренция. Существует несколько 
моделей такого типа соперничества: а) монополистическая конкуренция; 
б) олигополия; в) монополия. В условиях монополистической конкуренции 
существует достаточно большое число продавцов, предлагающих похо-
жую, но не идентичную (с точки зрения покупателей) продукцию по раз-
ным ценам. В отличие от совершенной монополистическая конкуренция 
предполагает, что каждый продавец (производитель) реализует свой осо-
бый товар, который отличается качеством, оформлением, престижностью 
и т.д. Олигополия представляет собой конкуренцию ограниченного числа 
крупных хозяйствующих субъектов (от 3 до 5) и вступление на такой рынок 
новых агентов весьма затруднено и вместо ценового соперничества ши-
роко используются неценовые методы борьбы (технико-технологическое 
превосходство, качество и надежность изделий, методы сбыта и т.д.). 
Монополизация экономики является объективным следствием развития и 
совершенствования конкуренции и рынка. Монополия – это исключитель-
ное право физического или юридического лица, а также государство на 
какой-либо вид деятельности. В зависимости от характера и причин воз-
никновения выделяют:
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– естественные монополии (возникающие из-за особых условий хо-
зяйствования или технологий, таких как транспортировка нефти, газа, по-
чтовая связь и т.п.);

– легальные монополии (разрешенные законом и защищенные от кон-
куренции авторскими правами, патентами, торговыми марками);

– искусственные монополии (специально создаваемые ради получе-
ния монополистических выгод). 

Конкуренция в большинстве отраслей современной экономики возни-
кает преимущественно между монополиями и мелким и средним бизнесом, а 
также в виде соперничества внутри монополистических объединений.

С позиций функционального проявления конкуренция имеет или от-
раслевой (между производителями одной отрасли) или межотраслевой 
(между производителями разных отраслей) характер. Если продавцы влия-
ют на спрос посредством изменения в цене, то конкуренция выступает как 
ценовая, действие которой сводится к экономическому подавлению сопер-
ника (к его разорению) посредством снижения цен. При неценовой конку-
ренции продавцы делают упор на отличительные особенности своего това-
ра, его качество, продвижение, упаковку, поставку, сервис. 

Компоненты конкуренции
В методологическом смысле исследование развития и совершенство-

вания конкуренции предполагает выделение главных составляющих и, пре-
жде всего, конкурентной среды.

Конкурентная среда рассматривается специалистами с позиции еди-
ного рынка как определенное его состояние. Ю.Б. Рубин отождествляет кон-
курентную среду с внешней средой, включая клиентов фирмы, ее контра-
гентов, конкурентов, органы власти; он считает, что «…внешнее окружение 
компаний всегда является конкурентной средой бизнеса» [12, с. 38].

Конкурентная среда – это система отношений между субъектами рын-
ка, которая отражает структурный баланс участников, их экономические 
интересы и возможности занимать определенную нишу рынка в отдельной 
отрасли или на определенной территории, что отражается на объеме по-
лучаемой прибыли.

Конкурентная среда, но нашему мнению, включает в себя следующие 
элементы:

– структура рынка (баланс участников, концентрация производства, 
капитала и т.д., барьеры выхода/входа, свобода предпринимательства и 
т.п.);

– поведение субъектов рынка.
Важнейшими условиями эффективной конкурентной среды высту-

пают: 
– наличие на рынке достаточно большого числа независимо действу-

ющих производителей и покупателей конкретного товара или услуги; 
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– свобода для производителей и покупателей вступать на рынок или 
покидать его;

– возможность динамичного изменения производимого (покупаемого/ 
продаваемого) блага.

Следует учитывать, что отмеченные составляющие конкурентной сре-
ды не являются обособленными, а находятся в тесной взаимосвязи друг 
с другом. Так, структура рынка предопределяет как поведение субъектов 
рынка, так и механизм его функционирования (в частности, результат его 
действия). 

Структура рынка является пассивным элементом регулирования, так 
как отвечает за состояние конкурентной среды лишь до тех пор, пока может 
существенно влиять на поведение субъектов. Однако указанное деление не 
означает, что воздействию должен подвергаться лишь активный элемент 
конкурентной среды. Эффективность и результативность будет достигнута 
лишь в том случае, если влияние будет комплексно направлено на все ком-
поненты конкурентной среды, включая и пассивные. Поведение субъектов 
рынка, в свою очередь, также влияет на функционирование рыночного ме-
ханизма. Именно они несут ответственность за действия, противоречащие 
целям конкурентной среды, а также за соблюдение установленных ограни-
чений; на них лежит обязанность по выполнению определенных действий 
и их игнорированию действий, ведущих к разрушению конкурентной среды 
[4, с. 27].

Для обеспечения эффективности развития конкуренции требуется 
постоянно проводить анализ и оценку состояния конкурентной среды. Для 
этого изучается, во-первых, интенсивность конкурентных сил, а во-вторых, 
исследуется состояние структуры рынка.

Безусловно, конкурентная среда на различных рынках неодинакова. 
Однако процессы соперничества, лежащие в ее основе, всегда схожи по 
своей природе. В связи с этим представляется возможным их изучение и 
создание методик, которые могут использоваться для анализа интенсивно-
сти конкурентных сил на любом рынке. Существует ряд таких методик.

Например, концепция стратегий и положения компаний, представлен-
ная матрицей Бостонской консультативной группой [6, с. 171]; концепция 
неравных условий конкуренции, изложенная в аналитических обзорах ком-
пании mcKinsey; модель «Привлекательность рынка – конкурентная позиция 
компании General electric» [6, с. 173] и т.д. Наиболее распространенной и 
широко применяемой является методика М. Портера [10, с. 167], основан-
ная на пяти конкурентных силах:

– соперничество между функционирующими в рассматриваемой от-
расли продавцами; 

– попытки продавцов других отраслей переманить потребителей благ 
данной отрасли посредством товаров-заменителей; 
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– возможность появления в отрасли новых продавцов конкурентов;
– степень влияния в исследуемой отрасли поставщиков сырья;
– уровень воздействия потребителей на качество продукции в иссле-

дуемой отрасли. 
Использование этой методики позволяет определить меру интенсив-

ности и удельное значение каждой из этих сил. Кроме того, исследование 
пяти конкурентных сил позволяет выявить направления действия каждой 
из них. Что, в свою очередь, позволяет выбрать из всего комплекса мер 
антимонопольной направленности те, которые будут наиболее эффективны 
и результативны в борьбе с выявленными проявлениями монополизации. 
Изучение структуры рынка включает в себя комплекс следующих характе-
ристик: 

– товарные и географические границы рынка; первые определяются 
на основе мнения потребителей о взаимозаменяемости товаров, входящих 
в одну товарную группу; вторые ограничиваются территорией, на которой 
потребители из выбранной группы имеют экономическую возможность куп-
ли исследуемого товара и не располагают таковой за пределами этой тер-
ритории. При этом географические и административно-территориальные 
границы рынка могут не совпадать, хотя в деятельности антимонопольных 
органов данные понятия нередко ошибочно подменяются одно другим;

– емкость рынка, которая определяется как объем производства то-
вара в пределах обозначенных границ, с учетом ввезенных и вывезенных 
благ;

– количество субъектов на рынке и их относительная величина, ко-
торая определяется как соотношение реализованной агентом продукции на 
исследуемом рынке к общему объему реализации на нем;

– открытость рынка, то есть наличие (отсутствие) препятствий (ба-
рьеров входа-выхода) любого характера (правового, административного, 
технологического, экономического и т.д.), не позволяющих новым хозяй-
ствующим субъектам свободно уйти/войти на рынок и соперничать с уже 
функционирующими на нем агентами на равных условиях;

– доминирующее положение, которое определяется исходя, из удель-
ного веса хозяйствующего субъекта на рынке и рыночной его власти, при 
этом, чем выше доля этого агента на рынке, тем значительнее его власть 
на нем;

– выявление интенсивности процессов слияния и поглощения посред-
ством государственного контроля за приобретением акций (долей) в устав-
ном капитале коммерческих организаций;

– степень вертикальной и/или горизонтальной интеграции.
Вертикальная интеграция означает взаимодействие хозяйствующих 

субъектов, которые стоят на разных уровнях производственной иерархии 
и, следовательно, не выступают конкурентами по отношению друг к другу.
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Горизонтальная интеграция – это, наоборот, взаимодействие пред-
приятий, находящихся между собой в отношениях прямой конкуренции;

– уровень концентрации рынка, то есть сосредоточение экономически 
значимых признаков или характеристик в руках незначительного количе-
ства хозяйствующих субъектов, который оценивается по различным показа-
телям (как абсолютным, так и относительным) [14, с. 62].

Анализ состояния рынка по указанным характеристикам основан на 
теории отраслевых рыночных структур, основой которой служит триада: 
«структура – поведение – результат». Другими словами выявляется взаи-
мосвязь между рыночной структурой, поведением участников рынка и ре-
зультатами функционирования данного рынка. Считается, что эффектив-
ная рыночная структура предопределяет благоприятное поведение фирм 
на рынке и положительный результат их функционирования. При этом в 
случае, если функционирование рынка приобретает нежелательную на-
правленность, государство должно своими действиями влиять на структу-
ру рынка таким образом, чтобы нейтрализовать неблагоприятные эффек-
ты. Указанный подход используется в деятельности ФАС России, которой, в 
частности, разработан и широко применяется Порядок проведения анализа 
и оценки состояния конкурентной среды на товарном рынке [11].

Роль демонополизации в развитии конкуренции
Важнейшим направлением развития конкуренции является демоно-

полизация экономики, которая выступает условием и фактором развития 
деловой активности малого и среднего предпринимательства.

Понятие демонополизации рассматривается в экономике как совокуп-
ность мер, направленных на снижение концентрации производства (путем 
разукрупнения капитала, реорганизации и реструктуризации производства) 
и создание необходимых условий для развития конкуренции на рынках. По-
литика демонополизации является составной частью политики развития 
конкуренции, в рамках которой осуществляется выбор вариантов решения 
задач регулирования структуры рынков. Комплексность и масштабность 
действий, осуществляемых в рамках демонополизационной деятельности, 
ее значимость в постсоветских реалиях состояния экономики, позволяет 
говорить о демонополизации не только как о мере, но и применять в отно-
шении нее термин «политика». Хотя правильнее было бы называть данное 
направление деятельности своего рода разновидностью политики, так как 
она выступает лишь составной частью деятельности государства и поэтому 
не может считаться отдельным и самостоятельным направлением государ-
ственной политики.

Главной целью мер по демонополизации экономики выступает по-
вышение эффективности общественного производства на основе регули-
рования рыночных процессов, укрепления малого и среднего предприни-
мательства. задачами демонополизации являются изменение монопольной 
структуры рынков, снижение концентрации производства товаров и созда-
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ние необходимых условий для развития конкуренции и предприниматель-
ской деятельности.

Демонополизация выступает сложным процессом, включающим в 
себя целый комплекс мер, которые должны осуществляться на различных 
уровнях (федеральном, межрегиональном, региональном, отраслевом) [13, 
с. 58] . Такого рода деятельность может быть направлена на изменение как 
количественных параметров структуры рынка (например, число субъектов 
рынка, их абсолютный и относительный размер), так и качественных харак-
теристик (условия входа на рынок и т.д.). 

Деятельность по демонополизации экономики играет особую роль, ко-
торая связана с переходом от чрезмерно монополизированной отраслевой 
структуры к конкурентно-рыночной системе хозяйства в России. Политика 
демонополизации включает поддержку малого и среднего бизнеса, стимули-
рование внутриотраслевой конкуренции для различных видов предпринима-
тельства, сдерживание появления новых структур, способных в долгосроч-
ном периоде ограничивать конкуренцию или проявлять рыночную власть, 
меры по снижению барьеров, препятствующих входу новых хозяйствующих 
субъектов на уже функционирующий рынок (в т.ч. работа по совершенство-
ванию системы лицензирования предпринимательской деятельности) и т.д. 

Важное значение среди мероприятий демонополизации играет меха-
низм квотирования, заключающийся во временном установлении государ-
ством количественных ограничений объемов поступления продукции на 
рынок (или их общей стоимости). Другими словами, имеет место прямое 
регулирование государством предельных объемов допуска продукции опре-
деленного вида на рынок. Наиболее часто такое регулирование применя-
ется в сфере внешней торговли путем создания преференции отечествен-
ным производителям с помощью сдерживания и ограничения конкуренции 
товаров зарубежных производителей. При низкой конкурентоспособности 
отечественных товаров государство может ввести ограничения на предель-
ный объем ввоза данной продукции (или предельную общую стоимость им-
портируемых благ) в целях развития собственной отрасли. Практика вну-
тригосударственного квотирования явно недостаточно распространена. 
Это объясняется тем, что, несмотря на нетарифный характер регулирова-
ния, данная мера воздействия на рынок все равно носит весьма жесткий 
ограничительный характер. Такого рода государственное вмешательство 
в механизм функционирования рынка непосредственно не направлено на 
установление цены, однако сокращение объемов предложения, ограниче-
ние (вплоть до вытеснения) более конкурентоспособных производителей 
зачастую приводит к росту цен, который может сопровождаться сниже-
нием качества продукции. Такие последствия позволяют сделать вывод о 
том, что рассматриваемая мера может использоваться только в качестве 
крайней необходимости и ее введение должно иметь четкое экономическое 
обоснование. Примерами подобного обоснования могут служить: протек-
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ционистская защита национальных производителей, ответная реакция на 
введение ограничений в отношении отечественных продуктов. Именно не-
обходимость весомого экономического обоснования использования данной 
меры и ее глубокое влияние на состояние рынка и объясняют особенности 
сферы ее применения (приоритет внешнеторговой сферы над внутренними 
рынками). Кроме того, даже при объективной необходимости использова-
ния такой меры до ее введения целесообразно тщательно спрогнозировать 
возможные последствия действия, сопоставить положительные и негатив-
ные эффекты, чтобы ограничить вмешательство государства в экономику 
минимально требуемыми пределами.

В качестве еще одной ограничительной меры выступает запрет недо-
бросовестной конкуренции, то есть любых действий хозяйствующего субъ-
екта, направленных на получение преимуществ по сравнению с другими 
агентами и противоречащих законодательству, существующим в обществе 
устоям хозяйственной деятельности, требованиям разумности и добросо-
вестности.

Примерами недобросовестной конкуренции выступают:
– распространение ложных, неточных или искаженных сведений, спо-

собных причинить убытки хозяйствующему субъекту либо нанести ущерб 
его деловой репутации;

– введение в заблуждение в отношении характера, способа и места 
производства, потребительских свойств, качества и количества товара или 
в отношении его производителей;

– некорректное сравнение одних хозяйствующих субъектов, которые 
производят или реализуют товары, с товарами, создаваемыми или реали-
зуемыми другими агентами рынка;

– продажа, обмен или иное введение в оборот товара, если при этом 
незаконно использовались результаты интеллектуальной деятельности и 
приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица,а так 
же продукции, работ, услуг;

– незаконное получение, использование, разглашение информации, 
составляющей коммерческую, служебную или иную охраняемую законом 
тайну.

Обособленное место среди ограничительных мер занимают инстру-
менты защиты рынка от вмешательства органов власти (меры направле-
ны на коррекцию действий, например, публичных организаций). При этом 
обоснованность и необходимость таких мер в ряде случаев подлежит со-
мнению – практика показывает, что отдельные действия управленческих 
институтов могут как непосредственно влиять на механизм функциониро-
вания рынка (например, замещение механизма ценообразования прямым 
регулированием цен), так и оказывать на него косвенное влияние (напри-
мер, ограничение конкуренции либо свободы заключения договоров путем 
предоставления льгот отдельным хозяйствующим субъектам).
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Таким образом, указанные меры антимонопольной политики на-
правлены на пресечение чрезмерной активности со стороны структур и их 
представителей по отношению к хозяйствующим субъектам, приводящей к 
неэффективности функционирования рыночного механизма и необоснован-
ному ценообразованию на отдельные виды продукции. Названные действия 
способствуют процессу становления конкурентного рыночного механизма 
и развитию принципа его самоорганизации. При этом важно не впадать в 
крайности и не допускать полного отстранения государства и его органов от 
воздействия на экономические отношения. Рыночная система, безусловно, 
нуждается в государственном регулировании, но оно при этом должно быть 
продуманным и корректным и более того, осуществляться исключительно в 
законодательно определенных границах. Практика монополистической дея-
тельности властных органов однозначно выходит за эти пределы и требует 
жестких мер по ее пресечению. В связи с этим деятельность исполнитель-
ных структур власти и местного самоуправления должна в обязательном 
порядке контролироваться соответствующими федеральными органами, в 
т.ч. ФАС, наряду с агентами рынка.

Конкретными проявлениями такого контроля, согласно действую-
щему законодательству [9], выступает запрет органам власти принимать 
акты и осуществлять действия, направленные на недопущение, ограниче-
ние, устранение конкуренции. К ним относятся: введение ограничений на 
создание новых хозяйствующих субъектов либо осуществления отдельных 
противоправных видов деятельности, необоснованное препятствование ре-
ализации хозяйственной деятельности субъектов, установление запретов/
ограничений свободного перемещения товаров, рекомендации хозяйствую-
щим субъектам о первоочередных поставках товаров, создание дискримина-
ционных условий и т.д.

Кроме того, запрещаются согласованные действия органов власти, 
направленные на регулирование цен, установление без достаточного обо-
снования различных цен на один и тот же товар, раздел товарного рынка 
(по территориальному принципу, объему продажи/покупки товаров, по со-
ставу продавцов/покупателей и т.д.), ограничение барьеров входа/выхода 
на товарный рынок.

Заключение
Меры, направленные на развитие конкуренции, преследуют единую 

цель – стимулирование процессов, способствующих созданию и функциони-
рованию на рынке множества конкурирующих производителей.

В этом плане важно, в первую очередь, выделить меры, направленные 
на усиление независимости, самостоятельности и обособленности хозяй-
ствующих субъектов – агентов рынка. Подобные меры носят исключительно 
экономический характер и связаны с развитием инфраструктуры рынка, с 
обязательным регулированием деятельности естественных монополий.

Важное значение среди таких мер занимают инструменты борьбы с 
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барьерами входа/выхода на рынок, необходимость использования которых 
объясняется усилением воздействия именно этих условий на функциониро-
вание рынка в настоящее время. Так, в последние два десятилетия в рос-
сийской научной экономической литературе были выявлены существенные 
структурно-технологические и поведенческие барьеры входа для рынков 
автомобильного бензина, алюминия, промышленного комплекса, сахара [2, 
с. 31], машиностроения [5, с. 49], авиационных пассажирских перевозок [8, 
с. 112], сектора общественного питания и услуг и др. [3, с. 41].

Согласно концепции Р. Гильберта [1, с. 74] за основу при изучении 
входных барьеров на рынок должны браться не непосредственные препят-
ствия, возникающие при попытке входа на рынок, а преимущества, которы-
ми, во-первых, обладают уже функционирующие на данном рынке фирмы, 
и, во-вторых, стимулирующие эти фирмы оказываться на данном рынке, не-
жели переходить на другой рынок.

С точки зрения контрактной теории (О.Уильямсон, Р. Коуз) наличие 
входных барьеров на рынке вызвано значительными трансакционными из-
держками, которые несут фирмы-участники рынка [3, с. 41].

Подводя итог различным представлениям о понятии входных барье-
ров, можно привести следующее определение: «отраслевые барьеры вхо-
да – это совокупность экономических, технологических, административных, 
институциональных условий и параметров, с одной стороны, позволяющих 
существующим фирмам в отрасли в долгосрочном периоде устанавливать 
цены выше минимальных средних издержек производства и доводить свой 
продукт до потребителя без стимулирования потенциальных конкурентов к 
входу на рынок, а с другой стороны, препятствующих потенциальным «но-
вичкам» отрасли получать прибыль в таком же объеме, в каком ее получают 
укоренившиеся фирмы до входа» [3, с. 46].

Вместе с тем не все барьеры входа оказывают негативное влияние на 
состояние конкуренции. К примеру, технологический барьер, появивший-
ся в результате патентной охраны инновационного изобретения одной из 
фирм, будет лишь стимулировать ее конкурентов к собственным научным 
разработкам и повышению качества своей продукции. Кроме того, указан-
ный технологический барьер будет носить лишь временный характер (на пе-
риод действия патента), что исключает возможность монополизации рынка 
в длительной перспективе.

Ряд институциональных барьеров носят объективный характер и не 
могут быть полностью устранены. Например, на рынке всегда будет дей-
ствовать так называемая «теория рекламы рыночной мощи», обусловленная 
влиянием институтов маркетинга. Согласно этой теории, длительная рекла-
ма товара, уже обращающегося на рынке, приводит к тому, что потребители 
начинают воспринимать его как отличный от других, аналогичных товаров, 
и, следовательно, незаменимый. Соответственно, в случае входа на рынок 
нового производителя с идентичным по сути товаром. В глазах потребите-
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лей он не будет выглядеть субститутом уже имеющегося товара, и интерес 
покупателей к нему будет заметно ниже, нежели он был бы при исключении 
маркетингового воздействия.

Наконец, административные барьеры, связанные с несовершенством 
организационно-правовых процедур, ограничивают конкуренцию и при 
этом могут регулироваться со стороны государства. Такое воздействие про-
исходит путем оценки эффективности организационно-правовых мер (на-
пример, регистрация экономических агентов, получение ими разрешений и 
лицензий на определенные виды деятельности и др.) и при необходимости 
совершенствование таких процедур (посредством их упрощения и рефор-
мации). Главной задачей для государства при этом выступает определение 
баланса между гарантией экономической безопасности, с одной стороны, и 
простотой и доступностью данных мер для широкого круга хозяйствующих 
субъектов с другой.

Кроме того, важное место среди действий, направленных на разви-
тие конкуренции, занимают инструменты, связанные с усилением роли по-
требителей в системе рыночных отношений. К ним относятся действия по 
переориентации производителей на нужды, потребности и предпочтения 
потребителей, по регулированию процессов становления и поддержания 
цивилизованных отношений между производителями и потребителями. То 
есть речь идет о целенаправленных действиях общества по созданию куль-
туры делового общения между производителями и потребителями, которая 
базируется на целой системе правил, устанавливающих взаимные права и 
обязанности, положенные в основу экономических отношений между аген-
тами рынка.

Эффективным и действенным регулятором выступают меры по раз-
витию конкуренции между производителями. В основном они реализуются 
путем проведения успешной, действенной и согласованной налоговой по-
литики. В этом плане создаются условия, которые смягчают объективно су-
ществующее стартовое неравенство между новыми, только созданными, хо-
зяйствующими субъектами и давно функционирующими участниками рынка, 
между рыночными субъектами различного масштаба (микропредприятия, 
малые, средние). Основа и обязательное условие при реализации данных 
мер – упорядочение и экономическая обоснованность действующей системы 
предоставления льгот и субсидий [7, с. 148].

Достаточно эффективными мерами выступают и действия по развитию 
институтов конкуренции: увеличение доли венчурного бизнеса, финансиро-
вание бизнес-инкубаторов, технопарков, поддержка предпринимательской 
инициативы, создание условий для стимулирования имеющихся произво-
дителей к усилению конкуренции между собой, минимизация препятствий 
для входа на рынок новых участников, совершенствование системы «по-
кровительства» малого и среднего предпринимательства, в том числе путем 
изменения механизма их кредитования и предоставления финансовой по-
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мощи, внедрение системы размещения госзаказов на конкурентной основе 
(обеспечение ее открытости и публичности, нивелирования неравенств в 
положении государственных и частных компаний) и т.д.
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Purpose: analysis of the theoretical and methodological aspects of 
demonopolization of the economy, its role in competitive relations and 
competitive environment. Discussion: we presented fundamentals 
revealed the content of the considered categories, its interrelation and 
interaction, identified its essence. moreover, we defined competitive 
environment elements and presented government role in demonopolization 
process. results: the authors suggested general directions in economy 
demonopolization, competition and competitive environment development.
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